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Sosyal-Medya YasasiNedir?

== 2 Ekim 2020 tarihli Resmi Gazete'de yayimlanan ve yurirliige giren “Sosyal
Ag Saglayici Hakkinda Usul ve Esaslar”1 kapsayan, sosyal medya sirketlerine
bir dizi yaptirim ve yukidmlulik ongoren dizenlemedir.

== Bu yeni kanun ile birlikte; Internet kullanicilarinin kisisel bagvurularinda veya
kamu kurumlarinin bildirimlerinde yasanan zorluklari engellemek icin sosyal
ag saglayicilar ile muhataplik iliskisi kurulmasi hedefleniyor.

Kanunun detaylarina buradan ulasabilirsiniz.



https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2020/07/20200731-1.htm

SosyalMedya.y imnleri Etkiler?

== Bu yasa ile Turkiye'den ginlik erisimi 1 milyondan fazla olan yurt digi kaynakli
Facebook, Instagram, Youtube, WhatsApp, Twitter, TikTok ve Twitch gibi sosyal ag
saglayicilari ve bu sosyal ag saglayicilar tGizerinden reklam veren kurumlar etkilenecek.



Sosyal-Medya. Yasasiile Neler.Degisiyor?

== Yasa kapsaminda Facebook, Instagram, Youtube, WhatsApp, TikTok, Twitch ve Twitter

gibi sosyal ag saglayicilari, en az 1 kisi olmak tzere Tirkiye'de temsilci bulunduracak.

== Bu temsilcinin Tlrk vatandasi olmasi zorunlu olacak.

== Temsilci bulundurmayan sosyal ag saglayicilarina kademeli olarak para cezasi

verilecek.

== Erisim Saglayicilan Birligi tarafindan kaldinimasi istenen igerik, sosyal aglar tarafindan
4 saat icinde kaldirilacak.



Youlube - Son Gelismeler

== YouTube 16 Aralik 2020 tarihinde yaptigi aciklama ile Turkiye'de temsilci
atama surecini baslattigini duyurdu.

YouTube olarak seffafliga, ifade oOzgiirliigiine ve bilgi erisimine olan bagliligimizi korurken, faaliyet
gosterdigimiz lilkelerdeki yerel yasa ve diizenlemelere uymak icin her zaman 6zen gosteriyoruz. Kisa bir
stire once diizenlenen 5651 sayili kanunla sosyal ag platformlari i¢in getirilen yeni yiikiimliiliikleri son bir
kac aydir biitiin boyutlari ile inceledik. YouTube'un Tirkiye'deki icerik iireticileri ve kullanicilar icin ne
kadar onemli oldugunu biliyor, her giin on binlerce igerik lireticisinin YouTube'ta yarattigi ¢ok sesli 6zgiin
diinyayi ilgiyle takip ediyoruz. Bunun bilinciyle ve ilkelerimize bagl kalarak YouTube icin yerel bir tiizel
kisi temsilci atama sirecini baglatma karari aldik. Tiirkiye'deki yetkililerle de paylastigimiz bu karari almig
olmaktan memnuniyet duyuyoruz. Kararimizi, siz is ortaklarimizla da paylasarak iginizi biiyitmenize
yardimci olmak icin bugiine kadar siire gelen destegimizin ayni sekilde devam edecegini yinelemek

isteriz.



== Sosyal ag saglayici ilk etapta temsilci bulundurmaz ise 1 ila 10 milyon TL arasi idari
para cezasina,

== 10 gun icerisinde temsilci bulundurmaz ise 30 milyon TL idari para cezasina
carptirilacak.

== 2. kez verilen idari para cezasinin tebliginden itibaren 30 glin i¢inde temsilci
belirlenmemesi halinde, vergi miikellefi olan gercek ve tiizel kisilerin, ilgili sosyal ag
saglayicisina yeni reklam vermesi yasaklanacak.



YukumiluluklierYerine. Getirilmezse. Ne.Olacak?

== Reklam yasaqi kararinin verildigi tarihten itibaren, 3 ay i¢inde bu yukimlGligun
yerine getiriimemesi halinde, sosyal ag saglayicisinin internet trafigi bant genisligi
yuzde 50 oraninda daraltilacak.

== 30 gln icinde s6z konusu yukumliltgun yerine getirilmemesi halinde, sosyal ag
saglayicinin internet trafigi bant genisligi yiizde 90 oraninda daraltilacak.

== Temsilci belirleme ve bildirme yakimlaligiandn yerine getirilmesi halinde, verilen
idari para cezalarinin dortte biri tahsil edilecek, reklam yasagi kaldirilacak.
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Markalarimiza.Neler,Oneriyoruz?

Branding Odakli Kampanyalar igin Onerilerimiz

== Performans odakli kampanyalar icin en kritik platformlardan biri olan Arama
Reklamlari, yasadan etkilenmeyecektir. Bu alanda rekabetin artacagini 6ngoriyoruz.
Arama agi reklamlarinda gorinurligi artirmak, sosyal medya platformlarindan
kaybedilecek trafigi dengeleyecektir.

= Sosyal medya platformlarindan trafik elde edememe durumunda, Google Display ve
Programatik kullanimlari daha da 6nemli hale gelecektir. Bu platformlarda daha yogun
iletisim yapmak, sosyal medya platformlarindan kaybedilecek trafigi dengeleyecektir.



Markalarimiza.Neler,Oneriyoruz?

Branding Odakli Kampanyalar igin Onerilerimiz

== [nfluencer Marketing ve Native Advertising, olasi sosyal medya trafik kaybi durumunda
daha fazla 6nem kazanacaktir. Yasadan olumsuz etkilenmeyen platformlarda, senaryo
ve icerige entegre edilmis reklam ve pazarlama calismalarina agirlik verilmelidir.

mm  Onedio ve Eksisozlik gibi ylksek ziyaretcisi olan platformlar, tiketiciyle iletigim ve
etkilesim kurmak adina daha yogun degerlendirilebilir. Bu platformlarda, icerige 6zel
projeler ve sonu¢ odakl maliyetlendirmeler distndlmelidir.



Markalarimiza.Neler,Oneriyoruz?

E-Ticaret Kampanyalari i¢in Onerilerimiz

E-ticaret kampanyalari icin, Hepsiburada, Trendyol, Gittigidiyor gibi platformlarda direkt
satin alma modellerini dneriyoruz.

Cimri.com, akakce.com gibi platformlarin 6nemi artacak. Bu platformlarda native
reklam modellerini kullanmayi dneriyoruz.

Criteo, RTB House, AdMatic gibi cogunlukla “yeniden hedefleme” 6zellikleriyle calisan
platformlarda, azalan trafigin tekrar geri kazaniminda kritik rol oynayacak.

Adjust, Appsflyer, Mixpanel gibi veri isleme ve takip platformlarini etkin kullanmak, etkili veri
segmentasyonu yapabilmek ve dontisim oranini artirmak adina énemli rol oynayacak.
hype



Markalarimiza.Neler,Oneriyoruz?

Medya ve Reklam Calismalarini Destekleyici Ek Onerilerimiz

== Sosyal medya yasasinin yurirlige girmesi halinde, medya envanteri daralacak ve erisimler azalacaktir.
Bu sebeple diger reklamlar arasinda fark edilir olmak daha da onemli olacak. Tuim reklam gorsellerinde
marka logosu ve Call-To-Action mesaji ilk andan itibaren gortntr olmalidir

mmm  Sosyal medya yasasinin ylrirlige girmesi halinde, organik trafik daha da 6nemli hale gelecektir. Bu
sebeple teknik ve icerik calismalarina 6nem verilmelidir. Sadece Google degil, YouTube, App Store,
Play Store gibi platformlarda optimizasyon ¢alismalarini pazarlama aktivitelerine dahil etmek
gerekir. Organik trafiginizi artirmak i¢in Veri ve Teknoloji Direktorimiiz Alper Yaramanoglu
(alper@hype.com.tr) ile iletisime gegebilirsiniz.

mmm  Siteye gelen trafigin azalmasi riski ile karsi karsiyayiz. Bu durumda elde edilen trafikten daha
ylksek donisim elde etmek 6nem kazanacak ve UX - dontisim optimizasyonu ¢alismalari daha
da 6nemli hale gelecek. Dijital platformlarinizda daha yiiksek dontisimler elde etmek icin
Donlisiim Optimizasyonu takim lideri Cavide Pala (cavide@hype.com.tr) ile iletisime gecebilirsiniz.



Daha Detayli Bilgi icin Bize Ulasabilirsiniz

Umut Toka

Reklam Yonetimi
umut@hype.com.tr
+90 535270 8107

Gokhan Akdag

is Gelistirme
gokhan@hype.com.tr
+90 541 226 84 27

Cavide Pala

Donusum Optimizasyonu
cavide@hype.com.tr

+90 55557271 24

Alper Yaramanoglu
Veri ve Teknoloji
alper@hype.com.tr
+90 553 251 1133

Gozde Onay
Stratejik Planlama
gozde@hype.com.tr
+90 532 607 87 43

Mert Ceylan

Stratejik Planlama
mert@hype.com.tr
+90 537 79547 39

e

D (=



